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ÍNDICE

• Misión Inversa Periodistas

• Bauma 2016 y Vino español

• Campaña publicidad internacional Bauma 2016 

• Nueva Imagen / Materiales de difusión

• Comunicación 



MISION INVERSA PRENSA INTERNACIONAL

Del 13 al día 17 de julio de 2015 Anmopyc organizó la primera misión

inversa de periodistas extranjeros.

• Gran acogida 

• 10 revistas invitadas

• 18 asociados participantes

• Gran cobertura de la actividad

• Papel 

• Publicaciones Online

• Redes Sociales



MISION INVERSA PRENSA INTERNACIONAL

Presencia de diez periodistas provenientes de Perú, Chile (2), Singapur, 

India, Rusia, Sudáfrica así como redactores de revistas internacionales 

de Reino Unido (2) y Alemania. 



MISION INVERSA PRENSA INTERNACIONAL

Durante la semana se visitaron un total de 

18 empresas de toda España: Andalucía, 

Aragón, Cataluña, Madrid, Murcia, Navarra, 

País Vasco, Valencia. 



STAND BAUMA 2016 / VINO ESPAÑOL

La industria española de maquinaria para construcción obras públicas 

y minería fue la novena en importancia en esta edición de Bauma. Las 

52 empresas asociadas a Anmopyc participantes ocuparon un total 

de 5.000m2.



STAND BAUMA 2016 / VINO ESPAÑOL

• Apoyo a las empresas asociadas tanto

en el montaje y desmontaje.

• Información de la oferta de maquinaria

española.

• Reuniones con prensa, empresarios,

delegaciones de países representantes

de ferias, prensa agentes del sector.



STAND BAUMA 2016 / VINO ESPAÑOL

Como novedad Anmopyc ofreció un vino español a sus asociados y

representantes de prensa en un ambiente agradable y distendido.

El evento contó con el patrocinio de Bodegas Aragonesas quien de

esta forma mostró su apoyo a la Asociación y a la maquinaria

española, ofreciendo una degustación de sus grandes vinos.



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Publicidad en Feria

• Campaña e-mailing

• Anuncio en CLA y D&R

• Banners en World Construction Week

• Postales en portada Access Internacional y CLA 



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Publicidad en feria  

• La asociación volvió a disponer de uno de los principales espacios

publicitarios, un gran poster en la entrada oeste.

• Plano de la feria con los logotipos de las empresas

y sus ubicaciones en la feria.



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Campaña e-mailing

• Campaña de e-mailing a más de 30.000 

• Contactos contratados con KHL Group

• Se publicitó la presencia de ANMOPYC  

y sus empresas asociadas en Bauma.

• Contatos: Europa, África y 

Latinoamérica



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Anuncio en CLA y D&R

• Anuncio de página entera 

• Revistas del principal grupo editorial a 

nivel mundial 

• Se publicitó la presencia de ANMOPYC  

en Bauma con el número de stand



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Banners en revistas digitales

• World Construcction Week-

Boletín de noticias del grupo KHL

• Periodicidad semanal 

• Se mostro durante el mes de marzo



CAMPAÑA PUBLICIDAD INTERNACIONAL

• Postales en Access Internacional y CLA 

• Postales pegadas en la portada de las 

revistas 

• Números de marzo y abril

• Distribución durante los días de feria

• Publicitar la ubicación del stand de la 

asociación y de los asociados



NUEVA IMAGEN / MATERIALES DE DIFUSIÓN

• Folleto  • Catálogo  • Diseño Nueva Imagen   • Banners  

• Actualización del catálogo (Muchas altas y bajas desde la última 

edición). 

• Imagen más moderna y actual.

• Donde se muestre maquinaria de construcción.

• Nuevos materiales más fáciles de repartir y transportar.



COMUNICACIÓN

• Notas de prensa

Desde Anmopyc se informa puntualmente al sector a través de comunicados

de prensa.

• Presentes de forma continua en los medios

• Fortalece la imagen de la asociación

• Reconocimiento como representatividad del 

sector

• Nos ayuda a mantener informados a posible 

nuevos asociados



COMUNICACIÓN

• Notas de prensa
• Medios nacionales e internacionales

• Contenidos:

• eventos que organizamos

• incorporación de nuevos asociados

• información técnica relevante

ANMOPYC como miembro de CECE difunde directamente a los medios

nacionales las notas de prensa que el organismo europeo publica.

Durante este pasado año hemos enviado cerca de 30 comunicados de

prensa, a su vez las notas de prensa se publican en la página de la

asociación asi como en los diferentes perfiles en redes sociales.



COMUNICACIÓN

• Redes sociales

Los perfiles en redes sociales los estamos nutriendo de información propia 

(generada por ANMOPYC) y de noticias y posts de empresas asociadas o 

empresas con las que llegamos a acuerdos de colaboración para difundir sus 

contenidos.

• Facebook – 210 publicaciones - 174 nuevos me gusta -

• Twitter – 192 nuevos seguidores - 571 tweets realizados  en el último año.

• Blog – Visitas 1528  

• Linked in – 992 seguidores


